         Firma və onun fəaliyyət mexanizmi.
Firmanın mahiyyəti və onun fəaliyyətinin əsas İqtisadi göstəriciləri Bazar İqtisadiyyatının subyektlərindən biridə firmadir. Firma geniş yayılmış sözlərdən biridir. Bəzi ədəbiyyatlarda bu sözü hərifi mənada italyanca  “ işgüzar “  sənəddəki imzanı təsdiq edirəm dəməkdir.
Digər  ingilis dilində tərcüməsi  belə olur “Bərk,etibarlı,  inadlı”.
 Firma dedikdə istehsal amillərinin kombinasiyası vastəsilə məhsul və xidmətlərin hazırlanması  və reallaşdırılması ilə məşğul olan  təsərufat vahidi nəzərdə tutulur “ firma “  və  “ müəssisə” anlayışları adətən eyni mənada  işlədilir, amma bunların arasında müəyyən fərqlər var. Beləki firma 1 və ya 1 nəcə müəssisə daxildir. Müəssisə dedikdə isə adətən tək profilli məhsul istehsal edən xidmət göstərən təsəruffat vahidi nəzərdə tutulur. Firma tərəfdən texniki vahiddi digər tərəfdən sosial vahiddi 3-cü tərəfdən hüquqi vahiddir.
 Firma texniki vahiddi._ Bu o deməkdirki orada müəyyən bir hissənin qovşağın və ya məhsulun hazırlanması texnologiyası başa çatmıs olur.
Firmanın ictimai vahiddir_ Bu o demekdirki burada cəmiyyətin müəyyən sayda üzüvləri fəaliyyət göstərir onlar ictimai yaradıcı dini və s. təşkilatlarda birləşərək fəaliyyət göstərirlər.
Firma hüquqi vahiddir-dedikdə firma ilə digər firmalar cəmiyyət üzüvləri  dövlət  təşkilatları  və s. arasında hüquqi münasibətlər nəzərdə tutulur.
Firmanın fəaliyyətinin ümumiləşdirilmiş əsas göstəricisi illik dövrüyənin həcmi hesab olunur  yəni firma illik fəaliyyətin nəticəsində məhsulun və xidmətlərin istehsalı və reallaşdırılması  nəticəsində nə qədər vəsait əldə edilmişdir. İlk dövrüyyə qiymətli kağızların satışından əldə edilən vəsait vs.  aid edilir. Bazar iqtisadiyyatı şəraitində firma bazaar münasibətlərini obyekti və subyekti hesab olunur . Bazar  münasibətlərinin obyekti olması o deməkdirki hər bir firma satıla və alına  bilər. Firma bazaar münasibətlərinin subyekti dedikdə isə firmada firmaya lazım olan  istehsal vasitəsi, iş qüvvəsi və s. alınması nəzərdə tutulur. Firma həmçinin sahibkarlıq və biznes fəaliyyətinin subyektidir.
Biznes fəaliyyəti dedikdə həmin fəaliyyətin daxili və xarici mühütünü təşkil edən səslər təşkilatlar və bilavasitə istehsalın iştirakçıları arasındakı münasibətlər sistemi nəzərdə tutulur.
Biznesin daxili mühütü dedikdə kapital sahibləri menecerlər və  muzlu  işçilər arasındakı münasibətlər nəzərdə tutulur. Biznezsin xarici mühütü dedikdə isə  biznens fealiyyətinin təşkilatçısı olan firma ilə dövlət və cəmiyyət mal göndərənlər istehlakçılar borc verənlər  və borc alanlar arasında münasibətlər nəzərdə tutulur.
Hər bir  firma  biznens  fealiyyəti  ilə  təşkil  olur . Kommersiya  fəaliyyəti əsasən bunlardır:
a) Sənaye, kənd təsərüfatı, tikin, və s. firmalara istehsal fəaliyyəti ilə əlaqəli olan ticarət əməliyyatları və xidmət əməliyyatları:
b)  Ticarət , bank vəs. Firmaların əmtəə və pulların dövrüyyəsinə aid edilən ticarət əməliyyatları:
c)  Əməliyyatların alıcıya doğru  hərəkəti ilə bağlı olan daşınma,sğorta,nəqiliyyat vəs. firmaların əməliyyatları:
d)   Ticarət fəaliyyətinin müxtəlif növ icarə informasiya və başqa xidmətlərlə təyin edilməsi əməliyyatçı.
Firma fəaliyyətinin son məqsədi:Yüksək  söhrət əldə etməkdən ibarətdir . Bu məqsədlə firma bir sıra takdiki və strateji tədbirlərdən isdifadə edir.
Taktiki tədbirlərə: İstehsal  və satışın artırılması daha yüksək atrım sürətinə malik olmaq kapitalının  quruluşunun tekminləşdirilməsi. Qoyulmus kapitalala görə mənfətin artırılması və s.

Strateji tədbirlər:
Uzunmüddətli dövrünün əsas məqsəd və vəzifələrin seçilməsi bunların yerinə yetirilməsi üçün resusların toplanılması və istifadə edilməsi aiddir. Strateji tədbirlər müdafiə ( yeniliklərin tədbiqi) və hücum ( yeniləşdirmə, inovasiya, bazaar boşluğunun doldurulması xarakterlı olur.)
Firmaların təsnifati.
İqtisadiyyatın ilk quruluş vahidi olan  firmalar iqdisadi ədəbiyyatlarında  müxtəlif əlamətlər üzrə təsnif olunurlar:
1) Malik olduqları mülkiyyətə görə onlar : xüsusi qrup dövlət bələdiyyə və qarışıq mülkiyyətli firmalara ayrılırlar. Xüsusi mülkiyyətli müəyyən  bir şəxsə və ya ailəyə məxsus olan Firmalar nəzərdə tutulur.Bunular adətən xırda firmalar olub daha çox xidmət sahələrində kənd təsərüfatı  istehsalında mövcud olub.Qrup mülkiyyətli firmaların mülkiyyəti cəmiyyətin müxtəlif üzüvlərə məxsus olur. Qarışıq mülkiyyətli firmaların mülkiyyəti isə dövləte cəyiyyətin müxtəlif üzüvlərinə qruplarına və s. məxsus olur.
2) Fəaliyyət göstəricikləri iqtisadi sahələrinə görə firmalar sənaye kənd təsərrüfatı tikinti nəqiliyyat rabitə vəs. Xarakterli olur.
3) Funksional xarakterinə görə istehsal ticarət və xidmət xarakterlə firmalar vardır.İstehsal xarakterli firmalar maddi nemətlərin istehsalını həyata keçirir. Ticarət xarakterli firmalar isə istehsal olunmuş maddi nemətlərin reallaşdırılması ilə məşğul olur. Xidmət firmaları isə müxtəlif isə müxtəlif xidmətlərin istehsalı və göstərilməsi ilə məşğul olur.
4)  Firmalar həcminə görə kiçik orta və iri müəssisələrə ayrılırlar. Onlar adətən isçilərin sayına görə fərqlənirlər .Bu fərqlənmə müxtəlif ölkələrdə müxtəlif olur. Məsələn:. ABS-da 100= qədər işçi olan kiçik müəsisə hesab olunur 100-500 arası orta 500-1000 arsı iri firma hesab olunur. 
Azerbaycanda sənayedə 50 nəfərə qədər  tikintidə 25 nəfərə qədər nəqiliyyatda 15 ticarət  10 nəfərə qədər ola bilər ( kiçik müəssisə).Kiçik firmaların müəyyən üsdünlükləri  var .Onlar çox sayli olmaqla azad  rəqbətin fəaliyyəti üçün şərait yaradırlar. Onlar çevik sürətli  yeniləşmək qabiliyyətinə malikdirlər. Çatışmazlıqları isə rəqabətdə  davamsızlığıdır. Adətən onların ömrü 5 ilə yaxın olu. Orta firmalar çox saylı və çevik deyillər . Onlar müəyyən  növ məhsul və ya xidmət istehsalı ilə ixtisaslaşaraq bazarın müəyyən sahələrindəmövcud olurlar. Orta firmalar iri  firmalara çevrilməyə inhisarlaşmağa  meyilidirlər.
 İri firmaların üsdünlüyü isə onların savadlı və rəqabətə davamlı olmasıdır. İri firmalarda axınlı kütləvi istehsal olduğu üçün istehsal xərcləri xeyli aşağı olur.
5) Firmaları təsnifatlaşdıran elemetlərindən 1-de onların təşkilatı hüquqi formasıdır. Təşkilatı huquqi formalarına görə firmalar belə olur: dövlət fərdi şərikçi payçı məhdud məsuliyyətli.
Dövlət  firmada istehsalın təşkilatçısı kimi dövlət və ya  bələdiyyə çıxıs edir. Bu firmalar adətən  ya çox yüksək ilkin kapital   qoyuluşu tələb olduğu ya xerclərin ödənilməsi müddəti çox uzun olduğu yada cəmiyyət üçün zəruri  məhsulun  istehsalının ziyan gətirəcəyi qabaqcadan məlum olduğu sahədə yaradılır. Bu firmalarda səmərəlik nisbətən aşağıdır  çünki bu firmalar rəqabəti tam his etmir. Dövlət onların itkilərini öddəyərək onlara himayəçilik edir.
Fərdi firması –adətən ailə   üzüvlərinən ibarət olur. Onlar mülkiyəti olmaq etibarı ilə  adətən özlərində əmək sərf edərək məhsul və xidmətlər  istehsal edirlər. Bu firmalar daha çox xidmət sahələrində kənd təsərüfatı məhsullərinin istehsalında mövcud olurlar.
Serikli(tam ortqalı firma) fira  fiziki və hüquqi şəxslərdən ibarətdir.Firmanın  fəaliyətinə eyni dərəcədə cavabdəh olurlar.
Payçı və serikli firma isə azı1 serik və ya payçı fiziki və   ya hüquqi şəxs tərəfindən yaradılır Serik firmanın  öhtəliklərinə bütün əmləkı ilə  payçı isə  payı miqdarda cavabdehdir.
Məhdud məsulıyyətli firma .Firma 1 və ya bir neçə hüquqi şəxs tərəfindən yaradilir. Bülə firmanın təhsilçiləri yalnız  firmanın  nizamnamə fondundakı payına görə məhsuliyyət daşıyırlar.
 Sehimdar cəmiyyəti firması geniş yayilmişdır.Bu cəmiyyət ən azi 3 fiziki və ya hüqqi şəxs tərəfindən yaradılır. Cəmiyyətin nizamnamə  fondu  Səhim buraxılışı ilə fomalaşır. Səhimmdar  cəmiyyətin öhdəliklərinə malik olduğu Səhimlərin miqdarına müvafiq olaraq  cavabdeh olurlar. Səhimdar cemiyyeetin  Shimlerin satisi yolu ile pul vesaitlerinin mərkəzləşdirilməsi əsasında istehsalın təşkili formasındır.Səhimdar cəmiyyəti  açıq və qapalı  olurlar.
 Açıq səhimdar cəmiyyətin səhimləri bazarda alınıb-satılır.
Qapalı səhimdar cəmiyyətinin səhimləri təsisçilər arasında bölünür. ( Məhdut məsuliyyətli).



